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• Web3 trifft Lamborghini: Die Gäste nutzten FastForWorld – die offizielle Web3-
Plattform von Automobili Lamborghini, die von Animoca Brands, Motorverse und 
Gravitaslabs umgesetzt wurde. Fans konnten sich dort online einen limitierten 
digitalen Revuelto sichern.  
 

• Sim Racing auf höchstem Niveau: Automobili Lamborghini kooperierte mit Vesaro 
und Moza Racing, um den Gästen professionelle Fahrerlebnisse zu ermöglichen. 
Erstmals konnten Fans das neue Revuelto-Lenkrad von Moza, das exklusiv auf der 
DreamHack vorgestellt wurde, erleben. Dafür standen in Zusammenarbeit mit Kunos 
Simulazioni Hochleistungssimulatoren, auf denen die Rennsimulationen Assetto 
Corsa Competizione und Assetto Corsa Evo liefen, zur Verfügung. Darüber hinaus 
feierte ein einzigartiger dynamischer Simulator seine Weltpremiere. Er wurde von 
Vesaro in Zusammenarbeit mit dem Lamborghini Centro Stile entwickelt. 
 

• E-Sport trifft auf Leistung: Bridgestone veranstaltete am Lamborghini-Stand ein 
sogenanntes Asphalt-Turnier mit Live-Kommentaren von Influencern und einer 
spielerischen Schatzsuche, die in die Web3-Umgebung von Lamborghini integriert 
war – eine Mischung aus Gameplay und Marken-Storytelling. Am Sonntag fand 
außerdem das Finale der Lamborghini Revuelto E-Sport Challenge statt. Die acht 
Finalisten traten am Automobili Lamborghini-Stand live gegeneinander an und 
sorgten für ein beeindruckendes Erlebnis. 
 

• Immersives Design und Komfort: Secretlab stattete den Bereich von Automobili 
Lamborghini mit maßgefertigten Stühlen und Schreibtischen mit Lamborghini-Logo 
aus. So verwandelte sich der Stand in eine luxuriöse E-Sport-Arena, die die DNA der 
Marke widerspiegelte. 
 

• Content und Community: In Zusammenarbeit mit der ESL FACEIT Group wurde die 
Präsenz von Automobili Lamborghini auf allen digitalen Plattformen durch Aktionen 
mit Social-Media-Creatoren wie Clix verstärkt. Dazu gehörten ein spezielles Drive the 
URUS-Erlebnis, Möglichkeiten zur Content-Erstellung und Aktivitäten am Stand, die 
Millionen von Fans sowohl vor Ort als auch online miteinander verbanden. 
 

Die Teilnahme von Automobili Lamborghini bei der DreamHack Dallas 2025 signalisiert eine 
strategische Expansion in neue kulturelle Bereiche – ein Schritt, der die disruptive DNA der 
Marke mit der Kreativität und Energie einer neuen Generation verbindet. Gaming, E-Sport 
und digitale Ökosysteme entwickeln sich ständig weiter und Automobili Lamborghini bleibt 
stets an diesem Puls: Die Marke setzt auf Innovation und verfolgt ihre Kernbotschaften, zu 
inspirieren, herauszufordern und neue Wege zu gehen. 
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