Movember 2024: Mehr als 1.400 Lamborghini von Amerika bis
Australien trugen Schnurrbart

Die Supersportwagen-Marke aus Sant’Agata Bologhese hat auch in diesem Jahr
Kunden und Handler zur Unterstlitzung der Initiative aufgerufen

Sant’Agata Bolognese, 3. Dezember 2024 - Mehr als 1.400 Lamborghini aus 23 Landern
heben im Rahmen von Bull Runs die unverkennbaren Schnurrbart-Aufkleber auf ihrer
Fronthaube getragen und so ihre Unterstltzung flr Movember zum Ausdruck gebracht.
Automobili Lamborghini unterstiitzt die Organisation, welche 2003 ins Leben gerufen
wurde, bereits im vierten Jahr in Folge. Movember sammelt Spenden und sensibilisiert flr
wichtige Fragen rund um die Gesundheit von Mannern, darunter Prostatakrebs, Hodenkrebs,
psychische Gesundheit und Suizidpravention.

Stephan Winkelmann, Vorstandsvorsitzender und CEO von Automobili Lamborghini, erklart:
»,Uns liegt Movember sehr am Herzen, weshalb wir auch in diesem Jahr Lamborghini-Kunden
und -Héndler aus aller Welt mobilisiert haben, um die Organisation zahlreich zu unterstlitzen.
Nach wie vor ist es unser Ziel, noch mehr Menschen zu sensibilisieren und hoffentlich auch
zu inspirieren, im Rahmen der persdnlichen Mdéglichkeiten Organisationen wie Movember zu
férdern, die sich tagtéaglich flr derart wichtige Belange einsetzen.”

Ein besonderes Highlight war die erste Movember-Veranstaltung von Lamborghini, die am
2. November in Miami stattfand. Von verschiedenen Orten entlang der Ostklste der USA aus
machten sich mehr als 150 Lamborghini-Modelle auf den Weg nach Miami Beach. Dank der
Unterstltzung des weltweiten Handlernetzwerk fanden die ,Bull Runs® in 23 verschiedenen
Landern an eindrucksvollen Orten statt, wie beispielsweise der Oper von Sydney. Die
Paraden waren aber nicht allein den Stralfenmodellen von Lamborghini vorbehalten. Im
Rahmen der Super Trofeo World Finals in Jerez de la Frontera (Spanien), welche den
Saisonhéhepunkt flr die Lamborghini Squadra Corse darstellen, gingen alle teilnehmenden
Rennwagen mit Schnurrbart-Aufklebern in verschiedenen Farben an den Start.

Erstmalig wurde die Initiative auch am Hauptsitz in Sant’Agata Bolognese mit einer
interaktiven Installation im Museum gefeiert: Besucher konnten an einem Gewinnspiel
teilnehmen, bei dem sie die Anzahl der NUsse in einem Behalter erraten mussten. Ziel des
symbolischen Spiels war es, das Bewusstsein fur Hodenkrebs zu scharfen. Zu diesem Zweck
wurden WalnUsse als Metapher verwendet, um die Bedeutung von Pravention und
regelmaBigen Vorsorgeuntersuchungen zu unterstreichen. Das Engagement von
Lamborghini fur Gesundheit und persdnliches Wohlbefinden spiegelt sich aber auch im
Unternehmen selbst wider: Der Autobauer aus Sant’Agata Bolognese setzt sich mit einer
Reihe von PraventionsmaBnahmen wie arztlichen Gesundheitschecks,
Informationsveranstaltungen und speziellen Podcasts flr ein gesundes Arbeitsumfeld ein.
Durch die Forderung des korperlichen und seelischen Wohlbefindens seiner Mitarbeiter
zeigt Lamborghini sein ganzheitliches Engagement flr ein inklusives und positives
Arbeitsumfeld.

Neben den zahlreichen konkreten Initiativen verlieh Lamborghini der Botschaft von

Movember vor allem durch die Macht der Worte Nachdruck. Ein besonders bedeutsamer
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Moment ereignete sich wahrend des Lamborghini Day Germany, als Justin ,,JC“ Coghlan,
Mitbegrinder und treibende Kraft hinter Movember, auf die Blhne trat, um seine
Erfahrungen zu teilen. Dabei sprach Coghlan Uber seinen Lebensweg und unterstrich die
immense Bedeutung von Pravention und Aufklarung im Bereich der Mannerkrankheiten. Mit
seinen Worten hinterlief3 er beim Publikum einen nachhaltigen Eindruck und zeigte deutlich,
wie wichtig die Partnerschaft zwischen Movember und Automobili Lamborghini flr die
Verbreitung der Botschaft von Bewusstsein, Hoffnung und gemeinsamem Engagement ist.

Mit dem Ende des Novembers schlieRt Automobili Lamborghini seine offiziellen Initiativen
zur UnterstUtzung von Movember ab. Das Engagement der Marke aus Sant’Agata Bolognese,
das Bewusstsein fur die Gesundheit von Mannern zu stérken, bleibt jedoch bestehen und
setzt sich das ganze Jahr Uber fort.

Bilder und Videos: media.lamborghini.com

Informationen zu Automobili Lamborghini: www.lamborghini.com
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